Redner zu nachfolgendem Tagesordnungspunkt

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet

Abg.
Abg.
Abg.
Abg.
Abg.
Abg.
Abg.

Klaus Holetschek
Martina Fehlner
Thorsten Glauber
Ludwig Hartmann
Klaus Stottner

Max Gibis

Alexander Muthmann

Staatsminister Franz Josef Pschierer
Dritter Vizeprasident Peter Meyer



Protokollauszug
136. Plenum, 10.07.2018 Bayerischer Landtag — 17. Wahlperiode

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Ich rufe Tagesordnungspunkt 1 auf:

Aktuelle Stunde gem. § 65 BayLTGeschO auf Vorschlag der CSU-Fraktion

"Tourismusland Bayern - Weichenstellungen fiir die Zukunft"

Die Regeln fur die Aktuelle Stunde sind bekannt. Die fraktionslosen Abgeordneten
haben jeweils bis zu zwei Minuten Redezeit. — Erster Redner ist der Kollege Holet-

schek von der CSU.

Klaus Holetschek (CSU): Herr Prasident, Herr Tourismusminister, meine lieben Kolle-
ginnen und Kollegen! Bayern ist wunderschon, und Bayern ist groRartig. Viele Men-
schen kommen in unser Land, weil sie hier die schonste Zeit des Jahres geniel3en
konnen, und das schon seit langer Zeit, immer mehr, immer ofter und immer langer.
2017 war das sechste Rekordjahr in Folge. 37 Millionen Gasteankinfte und Uber
100 Millionen Ubernachtungen, wenn man die Kleinvermieter dazu zahlt, sprechen fur
sich. Im Funf-Jahres-Vergleich haben wir 17,9 % mehr Anklnfte und 12,1 % mehr

Ubernachtungen.
(Beifall bei der CSU)

Das sind schon tolle Indikatoren. Ich bin aber nicht so vermessen zu sagen, dass das
alleine das Verdienst von uns ist, die wir hier sitzen. Es ist das Verdienst derer, die
drauf3en flr Gastfreundlichkeit, fur Herzlichkeit und fir gute Qualitat stehen, unserer
Gastronomen, unserer Hotellerie und all derer, die touristische Dienstleistungen anbie-

ten. Bei ihnen mochte ich mich an dieser Stelle auch sehr herzlich bedanken.

Immerhin sichert der Tourismus das Einkommen von 600.000 Menschen. Die Touris-
ten haben letztes Jahr 31 Milliarden Euro ausgegeben. Das ist ein starker Wirtschafts-
faktor, Herr Minister. Deswegen ist der Tourismus auch im Wirtschaftsministerium als
Leitobkonomie angesiedelt. Ich freue mich darUber hinaus, dass unser Ministerprasi-
dent dieses Thema verankert hat, indem er gesagt hat: Wir wollen den Tourismus for-

dern; wir wollen dem Tourismus eine neue Starke geben und die richtigen Rahmenbe-
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dingungen setzen. — Ich denke, da haben wir viel zu bieten. Wir setzen die Dinge um,
die wir vorher besprochen haben. Es ist ein Markenzeichen dieser Regierung und die-
ses Ministerprasidenten, dass wir Dinge nicht nur ankundigen, sondern sie auch um-

setzen. Das tun wir auch beim Tourismus, meine Damen und Herren.

(Beifall bei der CSU)

Im Kabinett ist eine umfangreiche Tourismusoffensive beschlossen und auf den Weg
gebracht worden. Ein Ausfluss daraus ist eine eigene Tourismusabteilung. Ich begru-
Re dies auch als Vorsitzender eines Tourismusverbandes ausdrucklich, weil wir schon
lange darauf gewartet haben, dass der Tourismus auf Augenhéhe mit anderen Bran-
chen steht. Deswegen ist das ein gutes und wichtiges Signal. Wir setzen grofRe Erwar-
tungen in diese Abteilungen und in die Rahmenbedingungen, die aus diesen Abteilun-

gen heraus fur die Branche kommen.

Wir haben die Tourismusforderung von 60 Millionen auf 100 Millionen gesetzt. Die
40 Millionen mehr sind ein wuchtiger Aufschlag, den wir dort zeigen und der auch

nach auflen wirkt.

Wir gehen die Megathemen an, etwa die Digitalisierung. Dieses Thema ist in allen
Wirtschaftsbereichen und so natirlich auch im Tourismus prasent. Wie werden Reisen
heute gebucht? Was kann ich heute mit augmented reality erreichen? Wie kann ich
Kleinvermietern die Chance geben, dass sie online buchbar sind? Wie kénnen wir mit
einer Bayern-Cloud eine sichere Verbindung von Daten finden, den Tourismus bele-
ben und neue Produkte entwickeln? — Diese Themen besetzen wir hier; wir bringen

sie so auch ganz deutlich nach vorne.

Wir wollen einen nachhaltigen Tourismus, einen Tourismus, der sich an Mensch und
Natur orientiert. Da hoffe ich sehr auf das neue Zentrum fur Tourismus an der Hoch-
schule in Kempten. Es soll und wird, wie mir Klaus Stéttner berichtet, ganz eng mit
den anderen Hochschulen in Bayern kooperieren, um den Tourismus auch neu zu

denken. Die Zahlen, die ich vorher genannt habe, sind beeindruckend; aber Stillstand
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ware genau der falsche Weg.Wir missen uns immer weiterbewegen. Wir missen den
Tourismus neu denken und Uberlegen, wie wir mit den Herausforderungen der Zukunft
umgehen. Das gilt nicht nur fir die Digitalisierung, sondern auch fir die demografische
Entwicklung in unserem Land und viele, viele andere Themen, die uns hier mit be-

schaftigen.

Liebe Kolleginnen und Kollegen, wir wollen die Hauptleistungstrager des Tourismus
starken. Die Hauptleistungstrager des Tourismus sind Gastronomie und Hotellerie. Ich
bin deswegen sehr dankbar, dass es auch fiur die Gastwirtschaften, unsere Heimat-
wirtschaften, ein Férderprogramm gibt. Das ist ein starkes Signal. Ich durfte unlangst
bei der Verleihung der Preise an die hundert besten Heimatwirtschaften dabei sein. Es
ist beeindruckend, was da fir Gastronomen sind: Familienbetriebe in der x-ten Gene-
ration, die ihre Wirtschaft weiterfuhren und die leben, was sie tun. Die miUssen wir un-
terstutzen. Wir tun das mit einem neuen Forderprogramm, das wir vorne anstellen. Wir
tun das auch mit einer Qualitatsoffensive zur Barrierefreiheit in der Gastlichkeit. Das
gehort alles dazu. Ich bin deswegen froh, dass wir auch hier ein starkes Signal an die
Heimat senden: Was waren unsere Dorfer ohne Wirtshauser, ohne Treffpunkte fur
Menschen? Hier missen wir weiter aktiv sein. — Liebe Kolleginnen und Kollegen, dies

ist ein Hauptanliegen dieser Offensive.

(Beifall bei der CSU)

Wenn ich tUber Nachhaltigkeit und Uber die Herausforderungen in diesem Zusammen-
hang spreche, dann geht es natirlich auch um die Frage, wo wir die Infrastruktur wei-
ter starken und was wir flir die Kommunen tun kénnen. Wir férdern bereits Loipen und
Seilbahnen. Kénnen wir daneben auch in andere Bereiche wie Aussichtsplattformen

und Dinge, die kreativ sind und den Menschen Freude bereiten, investieren?

Es geht natirlich auch um den Gesundheitstourismus. Ich komme an dieser Stelle
nicht umhin, zu sagen, dass die 50 Kurorte und Heilbader in Bayern fir 100.000 nicht

verlagerbare Arbeitsplatze im landlichen Raum stehen. Sie stehen fir eine Wertschop-
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fung von Uber vier Milliarden Euro und fur ein ganz wichtiges zentrales Thema, nam-
lich fir das gesunde Bayern. Das ist die Marke, die die Kurorte und Heilbader mit auf-

bauen und die sie den Menschen anbieten.

Wir wollen diese Marke "Gesundheit in Bayern" zeigen. Wir wollen aber auch, dass die
Menschen zu uns kommen, wenn sie Pravention betreiben und etwas flr ihre Gesund-
heit tun wollen. Ich bin deswegen dankbar, dass auch hier die Forderkulisse erhoht
wird, dass wir mehr Marketingmittel und Infrastruktur fir die Kommunen haben. Diese
Kommunen mussen oft mehr leisten als andere gleicher Gréf3enordnung. Sie stellen in
den Kurorten und Heilbadern oft auch die arztliche Versorgung fur den landlichen
Raum mit. Es ist deswegen ein wichtiges und starkes Signal, dass wir den Gesund-

heitstourismus mit starken.

Der Tourismusminister hat selbst mit Bad Waorishofen einen bedeutenden Kurort in sei-
nem Stimmkreis. In meinem Stimmkreis liegen Bad Gronenbach und Ottobeuren. Der
Tourismusminister weil}, wie gut und wie wichtig es ist, das man immer wieder etwas
fur seine Gesundheit tut. Ich hoffe deswegen, dass das nicht der letzte Aufschlag war,
sondern der Anfang einer groRen Offensive flr die bayerischen Kurorte und Heilbader,

die wir weiter brauchen, um den Wettbewerb zu bestehen.

Der Wettbewerb ist namlich da. Wir stehen heute in einem gro3en Wettbewerb um
Qualitat und gute Produkte. Wir gehen mit dieser Tourismusoffensive wieder einen
Schritt nach vorne. Bayern ist das Tourismusland Nummer eins; das wird es auch in

Zukunft bleiben.

Wir haben allerdings Herausforderungen zu bewaltigen. Ich will das noch einmal deut-
lich sagen. Ich weil}, dass wir im Bund noch einiges bewegen missen, wenn e€s um
die Hotels und Gastwirtschaften und um den Verband geht. Das betrifft die Arbeitszei-
ten. Dieses Thema bewegt die Branche in hohem Malde. Wir missen schauen, dass

wir gemeinsam Losungen finden, nicht damit mehr, sondern damit flexibler gearbeitet
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wird, damit also die Branche und die Familienbetriebe dann die Moglichkeit haben,

mehr zu arbeiten, wenn die Gaste da sind.
(Beifall bei der CSU)

Es geht ebenso um die Fachkraftesicherung. Die Branche bewegt das Thema: Woher
bekommen wir gut qualifizierte Kéche und Servicemitarbeiter? Hier missen wir Akzen-

te setzen.

Ich bin sehr dankbar, dass die berufliche Bildung ganz oben auf der Agenda steht. Wir
mussen hier aber noch weitere Akzente, speziell fiur die Gastronomie und Hotellerie,
setzen. Fachkrafte sind das Kapital eines funktionierenden Tourismus. Wir missen
ihnen danken, sie wertschatzen und ihnen zeigen, dass ihre Dienstleistung am Men-

schen ganz wichtig ist. Diese Dienstleistung mussen wir unterstutzen.
(Beifall bei der CSU)

Herr Minister, ich glaube, dazu ist eine Bundesratsinitiative unterwegs. Wir mussen
Ungleichbehandlungen beenden. Wir rufen heute das Thema bezahlbarer Wohnraum
fur diese Branche auf. Hier denke ich daran, dass die Hoteliers Wohnraum fur ihre
Auszubildenden schaffen, das dann aber als geldwerten Vorteil versteuern mussen.
Es kann nicht sein, dass wir dabei hinter anderen Landern wie zum Beispiel Oster-

reich zurtickstehen. Wir massen hier auf Augenhdhe agieren.

Sie sehen: Die Herausforderungen sind da. Der Tourismus ist wirklich eine wichtige
Branche, er ist eine Leitokonomie und eine Querschnittswirtschaftsbranche, die in alle
Bereiche hineinwirkt. Bayern ist das Tourismusland und will es bleiben. Wir haben jetzt
mit dieser Offensive alles daflr getan, dass wir gute Rahmenbedingungen bieten und
gemeinsam positiv in die Zukunft gehen kénnen. — Ich darf Ihnen schon jetzt einen

schonen Urlaub in Bayern wiunschen.

(Beifall bei der CSU)



Protokollauszug
136. Plenum, 10.07.2018 Bayerischer Landtag — 17. Wahlperiode

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Danke schon, Herr Kollege. — Als nachste

hat die Frau Kollegin Fehlner von der SPD das Wort. Bitte schon, Frau Kollegin.

Martina Fehlner (SPD): Sehr geehrter Herr Prasident, liebe Kolleginnen und Kolle-
gen! Auch wir freuen uns sehr, dass der Tourismus in Bayern mit Gber 90 Millionen
Ubernachtungen und tber 37 Millionen Gasteankiinften im vergangenen Jahr gut das-

teht. Das ist ein sehr respektables Ergebnis und das sechste Rekordjahr in Folge.

Wir kénnen auch in diesem Jahr sicherlich wieder mit einem erfreulichen Ergebnis
rechnen. Die Vorzeichen daflr stehen gut, und es deutet ja auch alles darauf hin, dass
Bayern seine Spitzenposition unter den beliebtesten deutschen Reisezielen behaup-
ten wird. Ganz, ganz viele Menschen in diesem Land haben fir diesen Erfolg hart ge-
arbeitet — angefangen von den Hoteliers, den Gastronomen, den touristischen Organi-

sationen bis hin zu den Leistungstragern aus den verschiedensten Bereichen!

Ich méchte an dieser Stelle auch im Namen meiner Fraktion herzlich danken und allen
Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern sowie allen Leistungstragern im Tourismus grof3en

Respekt und grol’e Anerkennung aussprechen.
(Beifall bei der SPD)

Wir alle sind stolz darauf, dass Bayern einschliel3lich Frankens das Urlaubsland Num-
mer eins ist. Wir missen jetzt gemeinsam die Weichen fur die Zukunft so stellen, dass
dies auch so bleibt. Die Herausforderungen sind grof3. Dabei geht es nicht nur um
Wachstum und um steigende Gastezahlen im Sinne von hdher, weiter, schneller,son-
dern um Qualitat, Nachhaltigkeit, Wertschdpfung und Naturvertraglichkeit und um eine

moderne Infrastruktur, Mobilitat und einen modernen Gasteservice.

Ja, flr Bayern ist der Tourismus ein ganz zentraler und wichtiger Wirtschaftsfaktor. Ja,
er sichert 600.000 Arbeitsplatze in unserem ganzen Land. Er ist auch wichtig flr das
Image des Freistaates in der Welt. Damit der Erfolg Bayerns als Tourismusdestination

auch fur die Zukunft gesichert werden kann, missen wir uns gut auf die Herausforde-
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rungen und die Veranderungen einstellen. Es geht um den Klimawandel, um eine
immer alter werdende Gesellschaft, um die Globalisierung und das veranderte Reise-
verhalten, und es geht um die Digitalisierung. All diese Faktoren berthren den Touris-

mus in Bayern ganz unmittelbar, und darauf missen wir reagieren.

Bayern hat viele touristische Felder und Facetten. Da sind der Wellness- und Gesund-
heitstourismus, der Wanderurlaub, Wassertourismus, Kulturtourismus, Fahrradtouris-
mus, Naturtourismus und Stadtetourismus. Wenn wir uns die aktuellen Tourismuszah-
len genauer ansehen, dann stellen wir fest, dass sich ein durchaus differenziertes Bild
ergibt. Auf der einen Seite haben wir den Stadtetourismus — die groRen Stadte Min-
chen, Regensburg, Wurzburg, Augsburg und auch Nurnberg boomen —, aber wir
haben auch den Eventtourismus. Da spreche ich die Allianz Arena an, unser weltweit
beliebtes Oktoberfest, nicht zuletzt das Tagungs- und Kongresswesen und naturlich

unsere Messen.

Strukturschwache landliche Regionen sind dagegen oft nur ungenigend entwickelt,
obgleich hier vielfach groRes Potenzial vorhanden ist. Die Enquete-Kommission
"Gleichwertige Lebensverhaltnisse in Bayern" hat dies ganz deutlich gemacht und ent-
sprechende Handlungsfelder aufgezeigt. Gerade flr den landlichen Raum ist der Tou-
rismus mit seinen nicht exportierbaren Arbeitsplatzen extrem wichtig; er ist auch wich-
tig fur die Stabilisierung der Wirtschaft. Die Starkung der landlichen Raume wirkt sich
positiv auf den Tourismus aus, umgekehrt starkt der Tourismus die Wirtschaft und die
Lebensqualitat im Iandlichen Raum. Tourismuspolitik ist daher gleichzeitig immer Regi-

onal- und Strukturpolitik.

Stichwort: Mobilitat. Die Gaste, die zu uns kommen, muissen unkompliziert an ihren
Urlaubsort gelangen und auch vor Ort mobil sein. Vom Erhalt und Ausbau des 6ffentli-
chen Verbundsystems profitieren also nicht nur die Touristen, sondern auch die Ein-
heimischen. Hier missen wir den Alltags- und den Freizeitverkehr besser aufeinander
abstimmen. Es geht um die Intermodalitat. Das bedeutet: Sind alle erforderlichen Ver-

kehrsmittel wie Bus, Bahn und Carsharing perfekt aufeinander abgestimmt, dann wer-



Protokollauszug
136. Plenum, 10.07.2018 Bayerischer Landtag — 17. Wahlperiode

den sie auch kombiniert von den Gasten genutzt. Dies erfordert aber beispielsweise
gleichzeitig mehr Radabstellanlagen und Leihrader an den Bahnhoéfen. Da ist noch

Luft nach oben.

Es geht auch um die flachendeckende Versorgung Bayerns mit schnellem Internet.
Die muss gewabhrleistet sein. Der zugige Breitbandausbau im landlichen Raum ist
nicht nur ein wichtiger Faktor fur die Standortqualitat, fir die Hotels und fir die Gastro-
nomie, sondern auch ein Attraktivitatskriterium aus Sicht der Reisegaste. Sie mussen
in und aus den Urlaubsorten heraus problemlos und schnell digital kommunizieren und

Informationen abrufen konnen.

Eine der gréfliten Herausforderungen unserer Zeit ist der Klimawandel, vor allem fir
den Tourismus. Er wird sich in Zukunft noch viel starker auf den Tourismus auswirken.
Betroffen sind hier vor allen Dingen die Alpenregionen und die Mittelgebirge. Hier gilt
es, die betroffenen Regionen und Tourismusakteure bei der Umstellung ihres Ganzjah-

resangebotes noch besser zu unterstltzen, zu beraten und auch finanziell zu férdern.

Das wertvollste touristische Kapital in Bayern ist die Natur. Nachhaltigkeit mit ihrer
Okologischen, sozialen und 6konomischen Dimension ist die Voraussetzung daflr,
dass wichtige Grundlagen unseres Tourismus, namlich eine intakte Natur und eine au-
thentische und facettenreiche Naturtradition, erhalten bleiben. Die Bergsteigerdorfer
sind hierfur ein sehr gutes Beispiel. Fur 60 % der Gaste, die nach Bayern kommen,
steht die Natur im Vordergrund. Das Erleben der Natur ist ein zentrales Kriterium. Die
Nachhaltigkeit ist also ein Qualitdtsmerkmal, und das nimmt an Bedeutung zu. 36 Mil-
lionen Deutsche mdchten nachhaltig reisen. Nachhaltigkeit heift, wenn auch verkurzt,
Umwelt und Natur zu erhalten und regionale Strukturen und Identitaten zu bewahren

und zu starken.

Besuchermagneten sind unsere Schldsser, unsere Burgen und Museen. Uber 20 Mil-
lionen Gaste besuchen jahrlich die Ausstellungen in unseren Museen, sowohl in den

staatlichen als auch in den nichtstaatlichen Museen.
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Wichtig im Hinblick auf den Gesundheits- und Wellnesstourismus sind unsere Kur-
und Heilbader. Gaste aus dem In- und Ausland schatzen an Bayern unsere Berg- und
Seenlandschaft, aber auch unsere gastfreundliche unverwechselbare bayerische Le-
bensart. Gerade das Erleben der einheimischen Kultur und das Geniel3en regionaler
kulinarischer Angebote finden bei der wichtigen Zielgruppe der Best Ager oder Silver
Ager, wie sie auch genannt wird, ein immer starkeres Interesse. Ich denke da an unse-
re hochgeschatzten Spezialitaten — ich komme aus Franken —, an den Frankenwein,
an Bratwurst, an Schaufele und an unsere beliebten bayerischen Biere. Wir brauchen
also auch gezielte Mallnahmen, um die einzigartigen Charaktere der bayerischen Re-
gionen zu erhalten und zu férdern. Das beginnt bei der Unterstlitzung von Produzen-
ten typischer regionaler Landwirtschaftsprodukte oder auch von traditionellem Hand-
werk, geht Uber die Hilfe bei der Vermarktung und reicht bis zur Férderung der lokalen
Identitaten und Traditionen. Regionalitat und authentische Urlaubserlebnisse werden
also immer wichtiger. In den letzten Jahren hat allerdings bedauerlicherweise die Zahl
der Dorfwirtshauser und Gaststatten auf dem Land in empfindlichem Malie abgenom-

men, was sich natlrlich negativ auf den Tourismus auswirkt.

Im Zusammenhang mit dem demografischen Wandel spielt die Barrierefreiheit eine
zentrale Rolle. Altere Reisende sind auf eine barrierefreie Reise- und Servicekette
zum und am Urlaubsort zwingend angewiesen. Wir brauchen den raschen Ausbau
barrierefreier tourismusrelevanter Angebote im o&ffentlichen Raum. Das beginnt bei
den Bahnhofen, aber leider hinken wir da immer noch hinterher. Von der Verwirkli-
chung der Ankindigung, Bayern bis 2023 barrierefrei zu machen, sind wir noch weit

entfernt.

(Beifall bei der SPD)

Das reicht hin bis zu einem Netz barrierefreier Wanderwege und dem hurdenlosen Zu-
gang auch zu den Gaststatten. Barrierefreiheit ist ein generelles Qualitatsmerkmal,

von dem alle Gaste profitieren.
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Um all diese Aufgaben und gesteckten Ziele zu erreichen, haben Sie, Herr Minister,
Ihr 10-Punkte-Programm flr die Zukunft des Tourismus in Bayern vorgestellt.Da steht
wirklich viel Gutes und Richtiges drin, was wir mittragen kénnen, weil es vernunftig ist.
Sie haben jetzt vieles aufgegriffen, was wir schon seit Langem fordern. Wir missen

jetzt abwarten, ob lhre Programme und die héhere Férderung des Tourismus greifen.

Einige Themen, die fir uns nach wie vor sehr wichtig sind, vermissen wir allerdings in
Ihrem 10-Punkte-Programm. So fehlt uns in Ihrer Tourismusoffensive beispielsweise

der Ansatz des bezahlbaren Urlaubs.

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Frau Kollegin, darf ich Sie an die Zeit erin-

nern?

Martina Fehlner (SPD): Bayern muss ein attraktives Urlaubsziel fur alle Zielgruppen
sein. Wie gesagt: Eine ganze Reihe von Forderungen ist umgesetzt und in das Kon-
zept eingeflossen. Der Tourismus in Bayern boomt, und das soll auch in Zukunft so
bleiben. Wir alle sind daran interessiert, dass der Tourismus in Bayern weiter auf Er-
folgskurs bleibt und floriert, und dass es keine peinlichen Pannen wie beim dritten Na-
tionalpark oder beim Alpenschutzplan im Falle des Riedberger Horns gibt. Das war

wabhrlich kein Ruhmesblatt.

Ich winsche lhnen an dieser Stelle wunderschone Ferien bei uns im wunderbaren

Bayern.
(Beifall bei der SPD)

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Danke schon, Frau Kollegin. — Als Nachster

hat der Kollege Glauber von den FREIEN WAHLERN das Wort.

Thorsten Glauber (FREIE WAHLER): (Vom Redner nicht autorisiert) Herr Prasident,
verehrtes Prasidium, Kolleginnen und Kollegen! Es ist richtig: 600.000 Arbeitsplatze in
Bayern hangen vom Tourismus ab. Der Tourismus gibt Bayern ein Gesicht. Unsere

Gastronomen geben Bayern Heimat. Wir alle geniel3en das, was wir unter der Woche
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und am Wochenende erleben kénnen. Viele Gaste aus Bayern und von aul3erhalb ge-

nielen den Urlaub in Bayern.

Herr Kollege Holetschek, Sie loben die Staatsregierung und das, was der Wirtschafts-

minister fur die Férderung des Tourismus tut.
(Klaus Holetschek (CSU): Zu Recht!)

— Sie sagen "zu Recht". Ich werde Ihnen die Zahlen vorlesen, da werden Sie mit lhrem
"zu Recht" blass werden. — Herr Kollege Stottner, der Tourismus wird zwar immer wie-
der hoch geschatzt, aber, Kolleginnen und Kollegen, das ist nicht mit Zahlen unterlegt,
wenn keine Wahljahre sind. Scheinbar ist der Tourismus als Leitdkonomie fur die

CSU-Staatsregierung doch nicht so wichtig.

Lassen Sie mich vorlesen: Im Jahr 2015 wurden 15 Millionen Euro in den Haushalt
eingestellt. Herr Kollege Holetschek hat gesagt, wir hatten immer nachgelegt. Nein, im
Jahr 2016 hat die CSU fur den Tourismus 10 Millionen Euro ausgegeben, also den Be-
trag abgeschmolzen. Im Jahr 2017 waren es 15 Millionen Euro und im Jahr 2018 im

ersten Aufschlag 20 Millionen Euro.

Wir haben lhnen das beim letzten Doppelhaushalt vorgehalten. Herr Kollege Stottner
hat sich dafir hier am Rednerpult entschuldigt. Die Gastronomen drauf3en fragen
Leistungen im Umfang von 40 Millionen Euro ab. Warum schaffen Sie daflr keinen
passenden Haushaltstitel? Unsere Gastronomen haben Uber Jahre hinweg investiert,
obwohl Sie keinen Haushaltstitel schaffen. Das zeigt doch, dass die Gastronomen und

die Hotelbetriebe deutlich weiter als die Staatsregierung sind.
(Beifall bei den FREIEN WAHLERN)

Sie haben das, was im Bereich des Tourismus moglich ware, nicht entsprechend un-
terstltzt. Sie hatten sonst einen anderen Aufschlag gebracht. Die Gastronomen und
unsere Beherbergungsbetriebe sind schlau genug, um zu durchschauen, dass wir jetzt

ein Wahljahr haben und im Wahljahr Geschenke nachgelegt werden. Das wird lhnen
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aber nichts nutzen. Eines muss klar sein: |hr 10-Punkte-Programm, das ich schatze,

ist nur dann etwas wert, wenn Sie es haushalterisch durchhalten konnen.

Eines wollen wir FREIEN WAHLER nicht: Wir wollen nicht nur Leuchttiirme, damit Sie
Bandchen durchschneiden kdnnen. Wir wollen nicht nur den Premiumtourismus for-
dern. Wir wollen das tun, wofiir wir als FREIE WAHLER stehen: Wir wollen das ganze
Land starken. Wir wollen alle Gastronomen Uberall in Bayern starken. Wir glauben,
dass die Gastronomie Uberall wertvoll ist. Die Menschen spuren, welche Naturschatze
und welche Besonderheiten Bayern hat. Deshalb gilt es, nicht nur die Leuchttirme zu
fordern, sondern es gilt, in die Flache zu gehen. Das haben Sie jahrelang nicht ge-
macht. Sie haben keine Flachenférderung betrieben. Sie haben unsere Gastronomen

nicht im erforderlichen Mal3e bericksichtigt.

Wir FREIEN WAHLER haben nie verstanden, warum Sie in den letzten fiinf Jahren
unseren Forderungen, zum Beispiel nach einer Dokumentationspflicht fur einen Min-
destlohn, nicht nachgekommen sind. Warum sind Sie den Gastronomen hier nicht ent-
gegengekommen? Die Sozialministerin war hier viel weiter als das Wirtschaftsministe-
rium. Unflexible Arbeitszeitregelungen: Die europaischen Arbeitszeitregelungen
mussen jetzt endlich kommen. Hier brauchen wir einen anderen Ansatz. Warum gibt
es bei dem einheitlichen Mehrwertsteuersatz von 7 % keine Bewegung? Davon hoéren
wir nichts. Digitales Zeitalter: Es ist wunderbar, wenn Sie alles digital anbieten, aber
drauf’en in der Flache wird keine digitale Infrastruktur, zum Beispiel Sendemasten,
vorgehalten. Breitbandinternet ist dort nicht vorhanden. Sie kdnnen zwar viele Ver-

sprechen zur Digitalisierung abgeben, aber die Infrastruktur brauchen wir drauf3en.

Sie sprechen von den 100 besten Gastwirtschaften. Es ist schon, dass Sie die
100 besten Gastwirtschaften auszeichnen. Drauf3en gibt es aber viele junge Unterneh-
mer, die burokratisch einfache Foérderungen brauchten, die Sie nicht anbieten. Ich
komme aus Oberfranken. Wir haben die meisten Bierbrauer. Wenn diese Bierbrauer

an die ROFE-Forderung oder an die Tourismusforderung wollen, kriegen sie graue
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Haare. Diese Leute missen wir starken; denn sie geben Oberfranken ein Gesicht, sie

schaffen es, dass die Touristen kommen. Dazu brauchen wir einfache Regeln.

Sehen wir uns einmal die Ochsenkopfregion an. Dort soll ein Lift mit ROFE-Férderung
gebaut werden. Wir diskutieren seit einem halben Jahr, damit die Gemeinden der Och-
senkopfregion 30 % ROFE-Férderung fir ihre Liftanlage bekommen. Sie kommen an
diese 30-%-Forderung nicht heran, weil diese ROFE-Férderung so schwierig gestrickt
ist. Das hilft dem Tourismus nicht. Hier reicht es nicht aus, immer wieder etwas zu ver-
sprechen. Wir versprechen, wir versprechen. Entscheidend ist, dass die Programme

kontinuierlich beibehalten und einfach gestaltet werden.

Wir missen in allen Regionen Bayerns fordern. Dann kénnen wir uns dartber freuen,
dass viele Besucherinnen und Besucher nach Bayern kommen und ihren Urlaub in der

Genussregion Oberfranken verbringen.
(Beifall bei den FREIEN WAHLERN)

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Danke schon, Herr Kollege. — Als Nachster
hat Herr Kollege Hartmann vom BUNDNIS 90/DIE GRUNEN das Wort. Bitte schén,

Herr Kollege.

Ludwig Hartmann (GRUNE): (Vom Redner nicht autorisiert) Sehr geehrtes Prasidi-
um, liebe Kolleginnen und Kollegen! Die Vorredner haben es schon gesagt: Unstrittig
ist, dass der Tourismus in Bayern wachst und dass weltweit und auch in Bayern der
Trend zum naturnahen Tourismus geht. Das ist unheimlich positiv. Wir mussen unsere
einmaligen Naturschonheiten bewahren, damit man sie wirklich genielen kann. Ich
lese die schénen Worte, die Sie in Ihr 10-Punkte-Programm und in lhre Tourismusbro-
schiren geschrieben haben. Dort erwahnen Sie immer wieder die Schoénheit der

Natur. Ich zweifle aber an lhren Taten.

Ich mochte das an einem Punkt sehr deutlich machen: Wir haben in diesem Hohen

Haus vor Kurzem die Landesplanung, das LEP, geandert. Die Hotelburgen abseits der
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Ortschaften sind dringeblieben. Sie haben nicht einmal die Vorgabe gemacht, dass sie
sich in das Landschaftsbild einfligen missen, wie das bei den Gewerbegebieten der
Fall ist. Nicht einmal dazu waren Sie bereit. Genau das ware aber erforderlich, um die

Naturschonheiten in Bayern zu erhalten.
(Beifall bei den GRUNEN)

Fur die Tourismusforderung wird viel Geld ausgegeben. Sie erhdhen diesen Betrag
deutlich. In den letzten Jahren wurde daflr schon Geld ausgegeben. Nach meiner
Auffassung haben Sie dieses Geld komplett falsch verwendet. Lassen Sie mich dies
an einem Beispiel deutlich machen. Ich kann mich noch sehr gut an die Einweihung
der letzten zwei Bergsteigerdorfer erinnern. Herr Kollege Stéttner, die Wirtschaftsmi-
nisterin und die damalige Umweltministerin waren dabei. Sie haben die Gemeinden
lange fur ihr tolles Konzept gelobt. Unstrittig ist, die Bergsteigerddrfer sind eine gewal-
tige Bereicherung fir den Tourismus. Sie wirken nachhaltig. Das ist ein tolles Touris-

muskonzept.

Sie haben den Gemeinden einen Scheck in Hohe von 30.000 Euro Uberreicht. Im glei-
chen Jahr haben Sie im Rahmen einer Premiumoffensive zwolf Hotelanlagen, die sich
in Privatbesitz befinden, mit 6,2 Millionen Euro gefoérdert. Das entspricht durchschnitt-
lich einer halben Million Euro flr ein privates Hotel. Fir Gemeinden, die auf nachhalti-
gen Tourismus setzen, fur die Bergsteigerdorfer, waren dagegen nur 30.000 Euro

ubrig. Das lauft komplett falsch.
(Beifall bei den GRUNEN)

Eine wichtige Fragestellung lautet, wie wir unsere Tourismusregionen wirklich fit fur die
Zukunft machen kénnen. Es ist ganz klar: Die Herausforderungen, vor die uns die Erd-
uberhitzung stellt, sind anzupacken. Vor allem dirfen die Gemeinden nicht langer in
Investitionen fur einen Tourismus der Vergangenheit getrieben werden. Ich spreche
hier ausdricklich das Seilbahn- und das Schneekanonenprogramm an. Seit 2009 hat

die Staatsregierung 8 Millionen Euro in Schneekanonen investiert, in das Seilbahnpro-
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gramm insgesamt 45 Millionen Euro. Sie werden den Wandel des Tourismus — dazu
gehort, dass der Wintersport in den meisten Regionen Bayerns keine Zukunft mehr
haben wird — auch mit noch so viel Geld nicht aufhalten kdnnen. Es ware viel sinnvol-
ler, das Geld jetzt in die Hand zu nehmen, um gemeinsam mit den Kommunen den
Weg zu einem Tourismusmodell der Zukunft zu suchen, statt weiter den Weg in eine

Sackgasse zu subventionieren.
(Beifall bei den GRUNEN)

Ich mochte einige Punkte eines guten Tourismuskonzepts, wie wir es uns vorstellen,
ansprechen. Ziel der Tourismusoffensive muss es sein, dass der Tourismus moglichst
in allen Regionen in vier Jahreszeiten und nicht nur in einer Jahreszeit funktioniert.
Naturlich sind sowohl der Sommer- als auch der Wintertourismus zu starken, ein Tou-

rismus, der nicht auf Schneesicherheit angewiesen ist.

Was brauchen wir noch? — Wir sehen es doch selbst, wenn wir mit der Bahn zum
Wandern in die Berge fahren: Wir brauchen ein gutes Bus- und Bahnangebot auch in
den Tourismusregionen. Wenn ich auf einem Wanderweg unterwegs bin, muss ich
vom Zielort mit dem Bus wieder zurickkommen konnen. Das muss auch landeruber-

greifend funktionieren. lhre Grenzkontrollen machen das sicherlich nicht einfacher.
(Beifall bei den GRUNEN)

Eine weitere MalRnhahme, mit der wir den Tourismus deutlich starken konnen, ist die
Betonung des Aspekts "Natur geniel3en". Das heil3t nicht nur, die Wanderwege auszu-
bauen. Wir sollten daruber nachdenken, wie wir die Vorteile, das Einmalige, das jede
Region Bayerns zu bieten hat, noch starker hervorheben konnen. Es geht auch im

Tourismus nicht darum, alle Regionen gleich zu machen. Das wird nicht funktionieren.

Ihr Konzept, dem Sie in den vergangenen Jahren gefolgt sind, und die entsprechen-
den Foérdermalinahmen — ich erinnere an die Premiumoffensive fur die Hotels sowie

den Ausbau bei den Schneekanonen und den Skiliften — standen unter dem Motto:
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Hoher! Schneller! Weiter! Das wird im Tourismus nicht mehr funktionieren. Wir missen
zuruck zu einem wirklich nachhaltigen Tourismuskonzept. Wir missen Regionen star-
ken, wo die Menschen Natur geniel3en kdénnen. Deshalb ist es entscheidend, unsere
geerbte, einmalige Kulturlandschaft, die die Touristen nach Bayern zieht, zu erhalten.

Sie darf nicht mit einer verkehrten Landesplanung weiter kaputt gemacht werden.
(Beifall bei den GRUNEN)

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Danke schon, Herr Kollege. — Als Nachster

hat Herr Kollege Stéttner von der CSU das Wort. Bitte schon, Herr Kollege.

Klaus Stottner (CSU): (Vom Redner nicht autorisiert) Sehr geehrter Herr Prasident,
liebe Kolleginnen und Kollegen! Unser friherer Ministerprasident hat einmal gesagt:
Bayern ist genauso ein Tourismusland wie es ein Autoland ist. — Liebe Kollegen von

der Opposition, reden Sie unseren Tourismus nicht so schlecht!
(Ludwig Hartmann (GRUNE): Ich habe ihn nicht schlechtgeredet!)

Wir haben in der Vergangenheit gute Entscheidungen getroffen. Ich darf Herrn Kolle-
gen Glauber, der das Frankenland so lobend erwahnt hat, daran erinnern, dass der
Freistaat vor 15 Jahren angesichts der schwierigen Situation in Franken das Konzept
"Wein.Schoner.Land" so weit entwickelt hat, dass Franken jetzt als Genielierregion
Bayerns qilt. Architektur und Vinotheken locken die Touristen an. Durch den Wandel
ist es gelungen, Franken so zu starken, dass auch wir Oberbayern unheimlich gern

nach Franken fahren.
(Beifall bei der CSU)

Ich erinnere an die Investitionsstrategie in Niederbayern, die Erwin Huber schon vor
15 Jahren gestartet hat. Die Investitionen in den Zonenrandgebieten haben so klasse
funktioniert, dass im Rahmen der Premiumoffensive sogar in Bodenmais, einer Ge-

meinde mit dreieinhalbtausend Einwohnern, bereits sieben Vier-Sterne-Hauser neben-
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einander entstanden sind. Die Gaste dort sind zufrieden, weil sie mit Gastlichkeit be-

grufdt und mit toller Kulinarik aus der Region bedient werden.

Lieber Klaus Holetschek, wenn ich in das Allgau schaue, dann stelle ich fest, dass dort
nicht nur der Gesundheitstourismus boomt. Es ist wirklich beispielhaft, was ihr dort ge-
schafft habt. Die AiImbauern machen im Rahmen der Premiumoffensive Angebote an
die Gaste, damit sie sich auch auf den Bauernhofen wohlflihlen kénnen. Das entspre-
chende Konzept ist exzellent weiterentwickelt worden. Die Strategie "Tophotels im All-

gau" ist ein Beispiel fir ganz Bayern.

Ich bin Ministerin Aigner sehr dankbar fur die Umsetzung der von der CSU-Fraktion
auf den Weg gebrachten Offensive im Rahmen der Alpenstrategie. Wir sagen nach
wie vor: Oberbayern ist nicht nur Minchen. Oberbayern ist nicht nur das Oktoberfest.
Wir haben touristische Angebote von Berchtesgaden bis Garmisch, sogar bis hinaus

nach Eichstatt. Zur Weiterentwicklung der Strukturen bedarf es weiterer Investitionen.

Ich bin der Ministerin ebenfalls sehr dankbar, dass sie das von Erwin Huber im
Jahr 2008 angestoRene Bergbahnférderprogramm so weit differenziert hat, dass die
Barrierefreiheit und damit der Tourismus fur alle so hohen Stellenwert einnehmen. Die
Skigebiete sind insbesondere im Sommer auch fur altere und flr behinderte Men-
schen begehbar. Darauf legen wir groen Wert. Auch dadurch werden wir den Her-

ausforderungen durch den Klimawandel gerecht.

Der Tourismus hat in Bayern besonderen Stellenwert. Dass der Gastwirt im Mittelpunkt
einer extremen Modernisierungsnotwendigkeit steht, haben wir alle erkannt. Im Rah-
men unserer Offensive fur die Gastwirtschaften — dazu gehoéren auch die Heimatwirt-
schaften — bringen wir nicht nur Blitzlichtberatungen auf den Weg. Das Investitionspro-
gramm flr unsere Gasthofe ist entscheidend, um den landlichen Raum insgesamt zu
starken. Arbeitsplatze im Tourismus bedeuten eine Starkung des landlichen Raums.
Die Anbindung an die digitale, vernetzte Welt und damit an die Modernitat ist flr den

Gast heute sehr wichtig.
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Liebe Kollegen von der Opposition, verkennen Sie bitte auch nicht, dass die CSU ent-
sprechende Zeichen setzt. Minister Franz Pschierer baut eine eigene Abteilung auf,
um auch neue Strategien der Tourismusfinanzierung zu entwickeln. Er hat die LfA als
Tourismusbank ausgerufen, um klare, transparente Entscheidungen im Sinne einer
Fordermittelpolitik fur alle, nicht nur fir die Kommunen, sondern auch fir die Unter-
nehmer, herbeizufihren. Das ist lobenswert. Lieber Franz Pschierer, Hut ab vor die-

sem Aufschwung im Wirtschaftsministerium!

Unser neuer Ministerprasident Markus Soder hat in seiner Regierungserklarung dem
Tourismus hohen Stellenwert beigemessen. Es bleibt aber nicht bei Worten, sondern
es folgen auch Taten. Der Ministerprasident hat zum Beispiel beim Gastrofrihling ver-
deutlicht, welche Bedeutung unsere Gastronomen in Bayern haben. Das ist beeindru-
ckend. Es bleibt nicht bei Worten, sondern es flie3t auch Geld. Dass dies nicht nur im
Wahljahr der Fall ist, beweisen wir seit Jahrzehnten. Wir meinen es gut mit unserer
Tourismuswirtschaft. Deren Entwicklung ist beeindruckend. Dass die Staatsregierung
in ihrem 10-Punkte-Programm dem Tourismus so hohen Stellenwert beimisst, unterst-

reiche ich.

Meine Damen und Herren, ich bin sehr zufrieden, dass die CSU-Fraktion auch die klei-
neren Betriebe unterstltzt. Wir bringen ein Investitionsprogramm im Sinne eines Im-
pulsprogramms auf den Weg. Nachhaltigkeit spielt flir uns eine entscheidende Rolle.
Wir legen Wert auf Klasse, nicht auf Masse. Deswegen ist die CSU-Politik flr den Tou-

rismus der richtige Weg.

Ich danke auch der Opposition, dass sie den Tourismus wertschatzt. Ich bitte die SPD,
bei Ministerin Nahles auf eine Flexibilisierung des Arbeitszeitgesetzes hinzuwirken.
Die SPD in Bayern muss endlich Tacheles reden, damit es in Berlin ankommt. — Vielen

Dank.

(Beifall bei der CSU — Horst Arnold (SPD): Sie ist mittlerweile Fraktionsvorsitzen-
de! Sie sind nicht auf der Hohe der Zeit!)
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Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Danke schon, Herr Kollege. — Als Nachster

hat Herr Kollege Gibis von der CSU das Wort.

Max Gibis (CSU): Herr Prasident, meine sehr verehrten Damen und Herren! Wer sich
die Reden der Opposition, insbesondere die von Herrn Hartmann und Herrn Glauber,
angehort hat, muss den Eindruck bekommen, der Tourismus in Bayern liege am
Boden, kein Mensch fahre mehr nach Bayern und die von der Staatsregierung aufge-

legten Forderprogramme

(Ludwig Hartmann (GRUNE): Zuhéren! — Weitere Zurufe von den GRUNEN —

Glocke des Prasidenten)
seien so kompliziert und so schwierig, dass kein Mensch sie nutzen konne.

Den Tourismus in Bayern noch schlechter reden, das kann man nicht. Wir wissen al-

lerdings, dass es — Gott sei Dank! — anders ist.
(Beifall bei der CSU)

Der Tourismus in Bayern ist nicht erst seit den letzten Jahren eine Erfolgsgeschichte.
Er hat einen enormen, auch ékonomischen, Wert fir die bayerische Wirtschaft, und

das mit steigender Tendenz.

Gerade in strukturschwachen Gegenden hat der Tourismus noch groRere wirtschaftli-
che Bedeutung als in ohnehin prosperierenden Gegenden. Bei mir in Ostbayern konn-
ten mit gezieltem und qualitatsvollem Ausbau, insbesondere des sanften Tourismus,
des Naturtourismus — dieser Tourismus liegt im Trend —, viele Akzente gesetzt und
gute Beispiele geschaffen werden. Dafir sind in erster Linie unsere Tourismusbetrie-
be, unsere Hotellerie, unsere Gastwirtschaften verantwortlich. Aber es gibt auch viele
offentliche Akteure. Das beginnt in den Gemeinden, die daflir sorgen, dass die lokale
touristische Infrastruktur vorhanden und in Ordnung ist. Es geht weiter Uber Touris-
musdestinationen — Zusammenschllsse von Gebietskorperschaften —, die sich in den

letzten Jahren gebildet haben und sehr erfolgreich arbeiten.Das geht dann weiter Uber
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die Dachverbande und die Tourismusverbande. In Ostbayern stellen insbesondere der
TVO, in Franken der Tourismusverband Franken die notwendigen Strukturen und

Werkzeuge zur Verfugung stellen.

All diese Aktivitaten unterstutzt der Freistaat Bayern mit, wie ich meine, doch beachtli-
chen Fordermitteln. Diese Fordermittel werden keineswegs nur im Wabhljahr, lieber

Thorsten Glauber, aufgelegt.
(Ludwig Hartmann (GRUNE): Aber komischerweise verdoppelt!)

Die Dachverbande erhalten eine fortwahrende, andauernde Unterstutzung fur Marke-
tingmalRnahmen. So haben der Tourismusverband Ostbayern im Jahr 2017
670.000 Euro und der Tourismusverband Franken 680.000 Euro nur flr Marketing-

maflnahmen zur Verfligung gestellt bekommen.

Extrem wichtig ist auch: Wir investieren in Qualitat und Service und fordern diese. Herr
Hartmann sagt, die Forderpolitik des Freistaats Bayern sei in den letzten Jahren total
falsch gewesen. Ich muss Sie fragen: Ist es denn falsch, in Qualitat und Service zu in-
vestieren und diese zu fordern? Das haben wir getan. Dabei spielt die regionale Wirt-
schaftsférderung eine bedeutende Rolle. In den letzten Jahren haben wir in Ostbay-
ern, also in Oberfranken, in der Oberpfalz und in Niederbayern, in diesen drei
Regierungsbezirken, allein in der gewerblichen Tourismusférderung mit Blick auf Qua-
litatsverbesserung und die Serviceverbesserung in der Hotellerie und der Gastronomie
570 Vorhaben mit mehr als 120 Millionen Euro geférdert. Mit diesen Mitteln wurde ein
Investitionsvolumen von 610 Millionen Euro ausgeldst. Als positiver Nebeneffekt wur-
den gleichzeitig 1.100 Arbeitsplatze geschaffen und knapp 1.600 Arbeitsplatze gesich-
ert.

Daruber hinaus gibt es auch die touristische Infrastrukturférderung, die ebenfalls das
Ziel hat, Qualitat und Service zu férdern und zu steigern. In dem genannten Zeitraum
haben wir 54 Vorhaben mit 41 Millionen Euro geférdert. Das war ein Investitionsvolu-

men mit einer GroRenordnung von mehr als 80 Millionen Euro. Hier also zum einen zu
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sagen, dass wir nur in Wahljahren Geld fur die Tourismusférderung geben, und zum
anderen zu sagen, dass die bisherige Tourismusforderung vollig falsch gewesen sei,

entbehrt meines Erachtens jeder Realitat.

Meine Damen und Herren, es ist sehr zu begrifen, dass die Bayerische Staatsregie-
rung und allen voran natirlich unser Wirtschaftsministerium ihrer Verantwortung bei
den bewahrten und von mir genannten Férdertopfen nachhaltig nachkommen, aber
nicht nur das. Mit der neuen Tourismusoffensive Bayern wird bewiesen, dass die
neuen Entwicklungen aktiv angegangen werden und dass der Freistaat Bayern dabei

die Akteure am Tourismusmarkt eben nicht alleine lasst. — Herzlichen Dank.
(Beifall bei der CSU)

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Danke schon, Herr Kollege. — Als Nachster

hat nun Kollege Muthmann fir zwei Minuten das Wort. Bitte schén, Herr Kollege.

Alexander Muthmann (fraktionslos): Sehr geehrter Herr Prasident, liebe Kolleginnen
und Kollegen! Es ist zu Recht gesagt worden, dass es darum geht, den Tourismus neu
zu denken und die Bedeutung des Tourismus zu unterstreichen. Der Wirtschaftsminis-
ter hat jetzt, im Jahr 2018, seit er im Haus Verantwortung tragt, eine eigene Abteilung
gebildet, in der die Zustandigkeiten des Hauses konzentriert werden; das ist richtig.
Man konnte aber auch sagen: Allein im Wirtschaftsministerium hat es bis zum
Jahr 2018 gedauert, um die organisatorischen MaRnahmen so zu treffen, dass dort

wie aus einer Hand gearbeitet werden kann.

Das, was jetzt im Wirtschaftsministerium neben den fachlichen Initiativen, beispiels-
weise die Tourismusfachhochschule und andere Dinge mehr, aufgesetzt wurde, ware
im Ubrigen auch eine Blaupause fiir die gesamte Staatsregierung; denn eine Vielzahl
weiterer Zustandigkeiten gibt es in anderen Hausern, die leider nach wie vor nicht aus-
reichend koordiniert sind. Beispielsweise sollte im Landwirtschaftsministerium die
LEADER-Fo6rderung, die auch sehr stark den Tourismus und die regionale Entwicklung

betont, auch in eine Zustandigkeit zusammengeflhrt werden. Die Landwirtschaftsmi-
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nisterin hat jetzt als Malhahme die 100 ausgezeichneten Wirtshauser vorgestellt und
pramiert, ohne dass die bayerische Marketinggesellschaft Bayern Tourismus Marke-
ting davon uberhaupt etwas wusste. Inwieweit das Wirtschaftsministerium eingebun-
den war, weild ich nicht. Es geht nicht nur darum, den Ministerien und den Ministerin-
nen und Ministern eine Prasentationsplattform zu bieten, sondern vor allem darum,

das Marketing voranzubringen.

Daruber hinaus stelle ich die Frage: Missen Schlésser und Seen im Finanzministeri-
um angesiedelt sein? Diese sind fur die Staatsregierung und insbesondere fiur das
Umweltministerium auch eine wichtige MarketingmalRnahme, was Landschaft, Land-
schaftspflege und vor allem auch weiche Forderungen angeht. Dartber hinaus sind
die Kommunen betroffen. Eine solche MarketingmaRnahme kann professionalisiert
werden. Sehr geehrter Herr Minister, ich glaube, es ist eine Aufgabe, Anreize zu schaf-
fen, aber nur in GroRenordnungen, die auch etwas zu leisten vermogen. Ein Blick
nach Osterreich ware durchaus hilfreich. Auch das Thema flexiblere Arbeitszeiten ist
ein weiterer Faktor, der betrachtet werden muss. Sie waren auch beteiligt, die Dinge

aufzusetzen.

Der Branche ware sehr geholfen, wenn die Staatsregierung wie aus einer Hand arbei-
ten wirde und im Zustandigkeitsbereich des Wirtschaftsministers neben der Foérde-
rung auch noch ein paar Fachthemen aufgreifen wirde, um der Branche das Arbeiten

zu erleichtern. Es ist noch einiges zu tun.

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Herr Kollege, darf ich Sie an die Zeit erin-

nern?

Alexander Muthmann (fraktionslos): Herzlichen Dank.

Erster Vizeprasident Reinhold Bocklet: Gut, danke schon. — Jetzt hat Herr Staats-

minister Pschierer das Wort. Bitte schon, Herr Staatsminister.
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Staatsminister Franz Josef Pschierer (Wirtschaft, Energie und Technologie): Herr
Prasident, liebe Kolleginnen, liebe Kollegen! Tourismuspolitik im Freistaat Bayern ist
fr mich als zustandiger Minister Strukturpolitik und Wirtschaftspolitik per se. Ich
mochte noch eine Zahl anfigen. Wir sind tatsachlich Tourismusland Nummer eins. Wir
sind, was die auslandischen Gasteanklnfte angeht, starker als jedes andere Bundes-
land. Wir haben 19 Millionen Gasteankilinfte aus dem Ausland; Nordrhein-Westfalen

hat wesentlich weniger.

Ein zweiter Punkt. FUr mich ist Tourismus neben vielen anderen Wirtschaftsbereichen
des Freistaats Bayern eine Leitokonomie mit uber 30 Milliarden Euro Bruttowertschop-
fung. Die Beschaftigtenzahlen sind genannt worden. Insbesondere ist er ein Wirt-
schaftsbereich, den wir nicht nur in den Metropolregionen, sondern in ganz Bayern
haben. Deshalb ein Dankeschon an all die Personen, die in den letzten Jahren immer
Qualitat gewahrleistet haben, namlich unsere Hoteliers, unsere Gastronomen und ins-

besondere die Beschaftigten in unseren Tourismusorten, liebe Freunde.

Ein weiterer Punkt, der mir personlich sehr wichtig ist: Man kann eine Offensive nicht
starten, ohne die Strukturen dafiur zu schaffen. Die Strukturen sehen wie folgt aus —
von den Vorrednern ist schon angemerkt worden, dass neue Strukturen auch entspre-
chend Mittel bedingen —: Ich darf in diesem Hohen Haus festhalten, dass die Aufwen-
dungen des Freistaats Bayern im Bereich Tourismus von 64 Millionen Euro auf
100 Millionen Euro jahrlich gesteigert werden. Eine solche Steigerung werden Sie in
keinem anderen Bundesland finden. Deshalb ein klares Bekenntnis — das geht auch
die Haushaltspolitik des Freistaats Bayern an —: Wir setzen auf die Zukunftsbranche
Tourismus, und wir bilden das auch im Haushalt des Freistaates Bayern ab, liebe

Freunde.

(Beifall bei der CSU)

Ein Weiteres ist die Schaffung entsprechender organisatorischer Strukturen. Ich habe

entschieden, eine neue Tourismusabteilung im Wirtschaftsministerium zu etablieren.
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Herr Kollege Glauber, Herr Kollege Hartmann, Frau Fehlner, man braucht auch eine
Leitlinie. Diese Leitlinie heil3t fur mich: Im Freistaat Bayern wird es keinen Tourismus
geben, den man unter dem Stichwort Eventtourismus oder Ballermann in den Alpen

subsumieren kann, sondern nur einen Tourismus im Einklang mit Mensch und Natur.

Ich werde auch nicht auf Masse setzen, sondern auf Klasse. Alle Férderprogramme,
die wir mit dieser Offensive aufstellen, beziehen sich auf qualitatsverbessernde Mal}-
nahmen. Meine Damen und Herren, wir investieren auch in ROFE. ROFE ist Ubrigens
die kommunale touristische Infrastruktur. Mit zusatzlichen Fordermitteln bieten wir den

Kommunen die Mdglichkeit, touristische Leuchttiirme zu schaffen.

Zu den zehn Punkten in aller Kirze: Wir werden sehr stark auf das Thema Digitalisie-
rung fokussieren, beispielsweise mit einer Bayern-Cloud fir digitale Tourismusdienste.
Wir werden das Thema Tourismusmarketing in den Fokus nehmen; als konkretes Bei-
spiel nenne ich das Stichwort "Bayern feiern". Bayern hat eine Vielzahl von traditions-
reichen Volksfesten. Wir werden an der Hochschule Kempten — Kollege Klaus Holet-
schek hat dies erwahnt — in Abstimmung mit den anderen Hochschulen im Freistaat

Bayern ein Bayerisches Zentrum fur Tourismus etablieren.

Wir werden die Hauptleistungstrager durch neue Forderprogramme zu den Themen
"Qualitat und Gastlichkeit", "barrierefreie Gastlichkeit" und "Heimatwirtschaften" star-
ken. Es wird mit der LfA Foérderbank Bayern nicht nur Gesprache, sondern auch Ver-
anstaltungen geben, was die Finanzierung im Tourismus angeht. Wir werden gemein-
sam mit dem Bayerischen Heilbaderverband die Potenziale fir Gesundheitstourismus
erhohen und die Koordination der Tourismuspolitik Uber die interministerielle Arbeits-

gruppe hinaus nochmal verstarken.

Ich will abschlie3end auf etwas eingehen, was bei den Vorrednern nur zum Teil ange-
sprochen worden ist. Klaus Holetschek, Klaus Stéttner, Erwin Huber und viele andere
haben flir meine Fraktion in den letzten Wochen und Monaten viele Einzelgesprache

gefuhrt. Hier hat sich gezeigt, dass die Branche dankbar fur diese Férderprogramme
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und neuen Initiativen ist. Aber zu diesen Forderprogrammen hat die Branche bei zwei
Punkten immer gesagt: Herr Minister, das ware schén, wenn Sie uns da auch helfen
konnten. Wir nennen deshalb abschliel3end ein paar wenige Punkte. — Es gab keine
Veranstaltung, bei der das Thema Burokratieabbau nicht gekommen ware. Da mag
sich jeder, auch in diesem Hohen Haus selber, an die Brust fassen und Uberlegen, wie
oft wir dazu beitragen, nicht Burokratie abzubauen, sondern Burokratie aufzubauen.

Darunter leiden die Kleinen mehr als die Grof3en.
(Beifall bei der CSU und Abgeordneten der GRUNEN)

Ich kann Ihnen Gaststatten im Freistaat Bayern nennen, die 180 Jahre alt sind. In die-
sen 180 Jahren hat es dort niemals gebrannt und es gab keine Lebensmittelvergiftun-

gen. Aber im Moment machen wir alles, um den Wirten das Leben schwer zu machen.
(Christine Kamm (GRUNE): Genau!)

Frau Fehlner, beim Thema Arbeitszeit empfehle ich Ihnen einen Blick nach Osterreich.
Osterreich macht uns im Moment vor, wie man freiwillig, nicht mit Zwang und Druck,
die Arbeitszeit flexibilisieren kann. Eine Arbeitszeitgesetzgebung, wie wir sie heute
haben, passt doch nicht mehr in diese Zeit, weder in der Industrie noch im Tourismus.
Lassen Sie doch die Beschaftigten entscheiden anstelle der Funktionare der Gewerk-

schaften oder der Spitzenfunktionare |hrer Partei!
(Beifall bei der CSU und Abgeordneten der FREIEN WAHLER)

Ich komme zu meinem dritten Punkt. Frau Fehlner, ich werde sorgfaltig beobachten,
wie die SPD auf Bundesebene mit einer Initiative des Freistaats umgehen wird. Der
bayerische Finanzminister und das bayerische Kabinett sind in Bezug auf die soge-
nannten geldwerten Vorteile fur Auszubildende Richtung Berlin aktiv geworden. Das
gilt zwar nicht nur fur die gastronomischen Betriebe; aber es muss doch méglich sein,
dass man in diesem Land in der Hotellerie und Gastronomie einem Auszubildenden,

der kostenlos Kost und Logis bekommt, nicht Uber den geldwerten Vorteil, der zu ver-
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steuern ist, einen grof’en Teil wieder abnimmt. Die klare Ansage der Staatsregierung
lautet: Wir wollen, dass der geldwerte Vorteil bei Logis entfallt. Wir wollen ihn bei den
Kosten fiur die Verpflegung um 20 % kurzen. Das ware ein klares Bekenntnis zu dieser
Branche und zu den jungen Auszubildenden, die nicht die hochsten Ausbildungsver-
gutungen haben, die wir aber dringend brauchen. Es geht darum, diesen Beruf ein

Stiuck weit attraktiver zu machen.
(Beifall bei der CSU)

Frau Kohnen, Frau Fehlner, sagen Sie Ihrem Bundesfinanzminister: Lass die Finger
vom Thema "Ermaligter Mehrwertsteuersatz bei den Beherbergungsleistungen". Ich
kann lhnen wie jeder andere nachweisen, dass flr den Finanzminister die Reduzie-
rung des Mehrwertsteuersatzes zu Mehreinnahmen gefihrt hat, nicht zu Minderein-

nahmen, weil viele kleine Privathoteliers investiert haben.

Ich komme zu meinem allerletzten Punkt. Herr Hartmann, ich glaube, heute ware es
besser gewesen, Sie hatten den Kollegen Leiner sprechen lassen. Der kommt aus

dem Allgau; er kann das Seilbahnprogramm viel besser beurteilen als Sie.
(Zuruf des Abgeordneten Ludwig Hartmann (GRUNE))

Wir fordern doch keine Seilbahnen, damit die Wintertouristen auf den Berg rauffahren

und auf Skiern wieder runterfahren,
(Zuruf des Abgeordneten Ludwig Hartmann (GRUNE))

sondern wir fordern den Ganzjahrestourismus. Ich habe angesichts der demografi-
schen Entwicklung ein Interesse daran, dass Menschen unseren Alpenraum erleben
konnen, meine Damen und Herren. Horen Sie deshalb mit der Diffamierung dieses
Seilbahnprogramms auf! Gehen Sie in die Tourismuskommunen im Allgau und in an-

deren Regionen. Die begriflen dieses Programm, meine Damen und Herren.

(Beifall bei der CSU — Zuruf des Abgeordneten Ludwig Hartmann (GRUNE))
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Herr Kollege Glauber, was den Ochsenkopf angeht, kdnnen wir uns gern alle nochmal
unterhalten. Es geht letztlich um die Gesellschaftsstruktur am Ochsenkopf. Da kann
man sich sicherlich trefflich streiten. Wir hatten im Allgau selber solche Themen und

haben sie durch eine Anderung der Gesellschafterstruktur hinbekommen.

Herr Hartmann, zum LEP: Sie werden keinen Architekten, keinen Planer und erst recht
keinen Investor finden, der heute noch eine anonyme Betonbettenburg ins Allgau
stellt. Dort baut man landschafts-, natur- und umweltvertraglich, ohne dass wir ihnen
das vorschreiben mussen, weil sie das Thema Naturvertraglichkeit als Alleinstellungs-

merkmal entdeckt haben.

Insofern ist dieses 10-Punkte-Programm mit Geld und Organisationsstrukturen hinter-
legt. Lassen Sie uns gemeinsam die Erfolgsgeschichte des bayerischen Tourismus

weiterschreiben. Herzlichen Dank, alles Gute.
(Beifall bei der CSU — Erwin Huber (CSU): Gut gebrtilit!)

Dritter Vizeprasident Peter Meyer: Vielen Dank, Herr Staatsminister. Damit ist die

Aktuelle Stunde beendet.
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